Las publicaciones menores vy
el efimera 1mpreso por
Imprenta Blasco, 1882-1990

En 1960 la coleccionista americana Bella C. Landauer se
pronunciaba acerca del valor histérico de los materiales
efimeros de la siguiente manera:

(..) sehalar e ilustrar recursos no usados anteriormente,
disponibles de forma abundante para los historiadores de
ciencias sociales y sugerir como a través del estudio de
lo que son aparentemente trivialidades y material efimero,
ellos pueden reconstruir propdsitos pasados, esfuerzos y
recurrir a una imagen mental de gustos y predilecciones de
generaciones anteriores (citado en Ramos Pérez, 1983: 16).

La Imprenta Blasco produjo gran cantidad de este tipo de
materiales durante toda su trayectoria. Lamentablemente la
mayor parte de ellos no han sido conservados ya que eran
considerados productos de consumo rapido.

Al comenzar la década de los cincuenta, Espafia comenzd a
recuperar el tejido socioecondémico que habia sido destruido
durante los afos anteriores. En esa época, los paises de
nuestro entorno estaban inmersos en la época del consumo
masivo que Lipovetsky (2006) situa en la década de 1los
treinta. A pesar de que Espafia se incorporarda tardiamente a
este fendmeno, la publicidad asociada a las marcas comerciales
y los negocios de consumo vivira un verdadero despunte,
pasando a ser una parte importante del trabajo de Imprenta
Blasco. La actividad de la imprenta referida a esta época
puede ser consultada a través de los libros de pedidos y los
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detallados archivos se conservan.

No obstante, antes de comenzar el analisis de la produccién de
Imprenta Blasco creemos necesario intentar esclarecer
cuestiones relativas a la terminologia y la clasificacién de
estos materiales. Los efimera comienzan a considerarse objetos
de investigacidén académica en los anos sesenta en el ambito
anglosajon, por lo tanto, es un campo de estudio muy reciente.
Por otro lado, la volubilidad de los materiales, su caracter
transitorio y el hecho de que la informacidén que contienen sea
caduca hacen que su definicidén y sobretodo su almacenamiento y
tratamiento bibliografico sean cuestiones complejas sobre las
que parece no existir un consenso.Asi pues, una definicidn de
efimera seria: “Documentos que han sido producidos en relacidn
con un acontecimiento determinado o un articulo de interés
actual y que no pretenden sobrevivir a la actualidad de sus
mensaje" (Clinton, 1981, citado en Ramos Pérez, 2003). Otra
definicién del mismo autor y que resulta complementaria a la
anterior seria: "Una documentacidén impresa o casi impresa que
escapa a los canales normales de publicacidén, venta y control
bibliografico" (Clinton, 1981, citado en Ramos Pérez, 2003).
Esta definicidén abarca tanto publicaciones que estan
libremente disponibles para el publico en general, como otras
destinadas a una tirada limitada y especifica.

Como vemos la complejidad en su definicidén a menudo esta
originada por las dificultades técnicas que estos materiales
generan para su gestidon y almacenamiento. Efimera o ephemera,
término de origen griego y que procede de un plural neutro en
latin que se aplica a aquello que dura solo un dia, como es el
caso de algunas plantas o animales (Ramos Pérez, 2003), seria
segun Chris E. Makepeace: "el nombre colectivo dado al
material que conlleva un mensaje verbal o grafico y es
producido por procesos de impresidn o graficos, pero no con el
formato estandar de un libro, un folleto o una publicacién
periédica". Otras caracteristicas apuntadas por este experto
serian su cardacter baladi o insustancial, su produccién para



un fin especifico, su vida (til y limitada, la necesidad
especiales para su almacenamiento y conservacion y que pueden
ser consideradas fuentes primarias o secundarias. ELl
especialista Fuentes Romero (2003), ofrece otra definicidn por
exclusién, diferenciando otro tipo de documentos. Para este
autor, cabria establecer dos grandes grupos que serian: Por un
lado las publicaciones efimeras, aquellas que aparecen con
ocasién de un evento. Por otro lado publicaciones menores
—todo aquello que no son libros, publicaciones periddicas vy
seriadas o materiales cartograficos o audiovisuales— que
tienen mayor valor informativo que las anteriores y no son
exclusivamente producidas para un evento. Sin embargo, bajo
esta premisa caben gran cantidad de materiales de naturalezas
tan diversas que dificultan su andlisis sistematizado.
Compartimos con Fuentes Romero (2003) la definicidn del
efimera mediante un concepto simple y rotundo como es su
escasa consistencia fisica en la que cabrian gran variedad de
documentos como felicitaciones, encabezamientos de facturas,
carteles, tarjetas comerciales, folletos electorales,
anuncios, prospectos, exlibiris, encabezamientos de papel
carta, invitaciones de teatro vy conciertos, entradas, hojas
religiosas, etiquetas y envoltorios, billetes de autobdus,
cromos, separadores de libros o calendarios de bolsillo.

Por otro lado dentro de las publicaciones menores se
englobarian materiales tales como 1libros, folletos,
periédicos, hojas sueltas u otros formatos, pudiendo ser una
publicacién aislada, ocasional o periddica y presentando las
siguientes caracteristicas: se producen por vias no
comerciales, se distribuyen de manera gratuita, se producen
para la distribucidén entre miembros de una sociedad
particular. Estarian incluidos dentro de esta categoria
aquellos documentos denominados literatura gris. Fuentes
Romero (2003), desde un punto de vista profesional vy
pragmatico considera que para poder archivar y gestionar al
maximo estos documentos conviene identificar a los principales
productores de los mismos que serian universidades, institutos



de investigacidén, empresas que generan memorias, catalogos,
etc., y administraciones publicas que emiten informes,
reglamentos o estudios.

En cuanto al formato, los efimera suelen ser una hoja impresa
por una cara, aunque puede estar plegada mientras que las
publicaciones menores constan en general de cuatro o mas hojas
y su produccién requiere ciertos conocimientos técnicos. A
menudo su clasificacién en una u otra categoria es un aspecto
subjetivo, que depende de aspectos como la cantidad de
informacién o su duracién en el tiempo. Paul Renner, el
tipégrafo que disefid la tipografia Futura realiza en 1922 en
El arte de la tipografia una descripcidén de las labores de
remenderia, en la que considera que la remenderia es un
trabajo altamente especializado, refutando la idea que
tradicionalmente habia atribuido a las labores de remenderia
un escaso valor.

Antes se entendia por remenderia todo aquello que no fuera
la impresidén estricta de libros o periddicos, es decir,
los encargos de la administracién, de la industria, del
comercio y de las asociaciones, asi como los de
particulares para ocasiones familiares especiales que se
suman circunstancialmente a los trabajos habituales de una
imprenta de libros o de periddicos. Ahora, sin embargo, se
acostumbra a denominar composicion de remenderia a todas
las tareas complejas, incluidas la composicidén de la
portada del libro y la composicidén de los anuncios del
peridédico, ya que estos trabajos exigen una gran técnica,
por lo que se encomiendan a una cajista especialmente
capacitado para esta tarea, el remendista.

No cabe duda de que la composicidon compleja es la parte
mas interesante de la tipografia, aunque sus posibilidades
artisticas fueron descubiertas mucho mas tarde que las que
ofrece la edicién de libros. (Renner, 2000: 133).



En la actualidad la clasificacidn estandarizada establece que
28 dobles paginas componen una unidad bibliografica, por
debajo de ese tamafio estariamos hablando de folleto. Si
aplicasemos esta norma a la produccién impresa de principios
de siglo, la mayor parte de la produccidén de Imprenta Blasco
seria considerada folleto. Este hecho puede resultar curioso
desde una mirada actual, sin embargo era comin durante
comienzos de siglo ya que la comunicaciodon impresa apenas
comenzaba a experimentar y multiplicar los soportes y el uso
tipografico no estaba delimitado, por otro lado la impresidn
tipografica no permitia grandes innovaciones. De este modo,
incluiremos dentro de este estudio de efimera aquellos
materiales que si tengan un tratamiento diferente en cuanto a
disposicién de textos y/o elementos graficos, o aquellas en
las que se evidencie que se trata de un objeto con diferentes
caracteristicas al libro. Por eso, los efimera y documentos
menores impresos por Imprenta Blasco son muy abundantes y
variados, sobre todo a medida que van aumentando con el
transcurrir de los afios. De la primera época de su historia
los materiales existentes son muy escasos; apenas se conserva
alguna factura contable. Mas tarde comenzamos a encontrar
materiales de uso comin como reglamentos y ordenanzas. Debido
a la naturaleza de estas publicaciones que recogian
informacidén precisa para el funcionamiento de grupos o
colectivos han sido conservadas en manos de terceros. Habra
que esperar a la década de los cuarenta para que en los
archivos de la contabilidad de la propia imprenta se guarden
de manera sistematica ejemplares de todos los impresos que
eran producidos en la misma y se conserve un registro riguroso
de la produccién de materiales efimeros.

En bibliotecas de ambito estatal, los registros de efimera de
Imprenta Blasco son muy escasos. Tan solo se conservan seis
carteles en 1la BNE, una veintena de materiales graficos en el
IBA, y una tarjeta postal en el archivos pertenecientes a
Joaquin Costa en la Archivo Provincial de Huesca que fue
guardada por ser testimonio de tan ilustre personaje.



Realizaremos a continuacidén un andlisis mediante ejemplos de
aquellos documentos que nos parecen mas significativos y que
nos aporten informacién para nuestro estudio.

En las siguientes imagenes observamos como el tratamiento
grafico y tipografico es practicamente similar en casos tan
diferentes como los que se muestran a continuacion.
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EL primer ejemplo (figuras 1 y 2) corresponde a las Ordenanzas
de la Comunidad de Regantes de Epila, el segundo ejemplo
(figuras 3 y 4) se trata de la revista religiosa La Voz del
Pulpito. La composicidén que se aplica a los diferentes
elementos es la que se venia realizando en los libros y que
continuaba 1la tradicién tipografica que apenas habia
evolucionado desde siglos atrdas. Los elementos se distribuyen
en la pagina mediante una composicién de eje central. El
encabezamiento de los capitulos se adorna mediante una orla
tipografica y un juego tipografico para el titular.

Imprenta Blasco comenzdé su actividad en el anfo 1882 por
traspaso de la Imprenta de Castro y Bosque, como asi se
publicitaron en algunos medios impresos al comienzo de su
actividad Santos Andrés y Tomas Blasco. Al principio de su
actividad impresora, los socios se anuncian como impresores de
remenderia y modelacidén, entendemos que de esta manera
adoptaban el negocio y la clientela de Castro y Bosque. Asi,
encontramos un anuncio publicado en El Mercantil en 12-01-1887
en el que publicitan sus servicios de modelaciodn:

Los duefios de este establecimiento en los dos ahos que
hace se hallan al frente de el, han procurado dotarlo de
todas maquinas que se hacen precisas para presentar los
trabajos con puntualidad y economia, por cuyo motivo
encontrara el publico en general un servicio esmerado en
todos los encargos que se sirva confiarles, ademas de los
muchos documentos que se hallan de venta al detalle, como
son: altas, bajas y traspasos de subsidio, de servicio,
tablas y cuadernos de reduccién y equivalencia de pesas y
medidas e infinidad de documentos para toda clase de
gestidén administrativa judicial. (El Mercantil Aragonés,
12-01-1887).

En los documentos depositados en el fondo documental no se
conserva ninguno de estos trabajos, debido precisamente a su
caracter altamente funcional. Uno de los escasos materiales
que se conservan de la época inicial de los dos socios es una



factura emitida con fecha de 1892 a Emilio Soteras P14,
influyente persona de la época, y que corresponde al libro
Tratado de logismografia y practicas de Banca. En el membrete
de la factura, los impresores se publicitan con el nombre
genérico de trabajos comerciales y obras de lujo. Asi pues,
ademas de la remenderia ambos socios realizaron otro tipo de
trabajos como periddicos y libros que irian abandonando a
través de sus etapas.

Las facturas debido a su importancia como apunte contable y de
gestidén son una de las tipologias de las que se conservan
mayor cantidad de registros.

Los impresos menores y el efimera, por otra parte, sera otro
tipo de documentos que realizard la Imprenta Blasco hasta el
fin de sus dias. El cardcter de estos impresos sin embargo,
también ira variando con el transcurrir del tiempo. Imprenta
Blasco realizard de manera constante y sostenida gran cantidad
de 1libros oficiales, modelos para 1los juzgados, vy
ayuntamientos a lo largo de toda la geografia aragonesa
convirtiéndose en el suministrador de cualquier impreso
necesario y material de oficina y papeleria para todos los
pueblos de Aragon. Las listas de pedidos de cada pueblo estan
registradas afo por ano, con un alto grado de detalle desde el
comienzo de su actividad.

En su etapa inicial, hacia 1887, Tomas Blasco solicita permiso
para colocar tres lienzos en la calle Violin, en los que
publicite su actividad.Esta licencia, AMZ (1887), Fomento,
Caja 1554, Exp. 1178,le es concedida. La informacién que
tenemos sobre aquello que se anunciaba en los letreros la
podemos consultar gracias a una acuarela (Figura 5) en la que
se representa la fachada de la imprenta, donde podemos leer:

Esquelas de enlace y defuncidon, tablas y cuadernos de
reduccién, equivalencias en todas pesas y medidas, obras,
periddicos y toda clase de trabajos tipograficos. Altas,
bajas y traspasos para la contribucién 1industrial,



talonarios para la loteria, recibos de inquilinato, partes
de posada, listas de embarque, facturas en blanco,
declaraciones de nacimiento y partes de defuncidn.

Tarjetas de visita al minuto, econdmicas y de lujo,
prospectos a precios reducidos, circulares, facturas,
membretes, sobres y papel timbrado, envolturas para
chocolate, turrones y caramelos, documentacién completa
para ayuntamientos y juzgados municipales.

Esta es la mejor lista en la que se recoge todo el material
menor que era impreso por Blasco en esta primera época y de la
que hoy en dia apenas tenemos registros guardados.

FIG 5.- Acuarels de la Imprenta de Tomas Elasco, sitnada en Flaza San Pelipe esquina con la calle hMorata.
AMZT, 3-8-30424. Esta es 1a tinica imagen de 1a Imprenta Blasco en esa fecha, en ella vemos los tres Henzos
publicitarios para los cuales habia solicitado permizo de instalacion en 1387,

Tomds Blasco se separa de su socio Santos Andrés en 1895, con



posterioridad a esta fecha encontramos una factura que se
conserva de esta primera etapa del impresor establecido
individualmente. Es un trabajo tipografico delicado y preciso.
Llama la atencién el hecho de que en el membrete, tanto el
texto como la decoracidén que 1o envuelve forman una imagen
unitaria en la que 1los elementos tipograficos y su
distribucién en el espacio consiguen crear un anuncio
primitivo. Una imagen que permita ser recordada y mediante la
gque se muestra un ejemplo de pericia profesional.

Otro de los pocos ejemplos que se conservan de esta época es
esta hoja suelta de caracter religioso en la que se narra un
milagro que se acompafia con una oraciéon. Su tamafo es de
cuarto y su composicidén y el uso de tipografias muy sencillo.
Estd ilustrada con imagenes religiosas mediante procedimiento
tipografico. Al igual que la factura anterior corresponde a
los primeros afios de Tomas Blasco establecido en solitario.

En 1897 son impresos dos catalogos de plantas de la Granja de
San Juan, finca dedicada al cultivo de semillas propiedad de
Alejandro Palomar. El primero de ellos se titula Granja de San
Juan. Gran establecimiento de agricultura y arboricultura. El
segundo, titulado Catalogo de plantas y simientes de la granja
de San Juan no lo hemos podido consultar ya que Unicamente
conocemos de su existencia porque aparece reseinado en ELl campo
conservador (Sanz Lafuente, 2005). Una vez mas observamos como
a pesar de ser documentos de tipo comercial, la estética es
similar a la de cualquier otro producto impreso de la época.
Su autor Alejandro Palomar, era un abogado zaragozano,
exponente de la burguesia agraria, la cual experimentaba un
importante periodo de expansidén y que seria alcalde de la
ciudad durante unos meses en 1906.

Posteriormente en 1907, sera impreso por Imprenta Blasco otro
ejemplar perteneciente a esta categoria de catalogos
agricolas, Catalogo general del establecimiento de la viuda de
Mariano Cambra. Su autor era un cientifico proveniente de una
familia de agricultores muy respetado por sus obras y su labor



investigadora en el campo. Este catalogo se venia imprimiendo
al menos desde 1882 cuando fue editado por la Tipografia del
Hospicio; conocemos que el ejemplar de 1897 fue impreso por
Imprenta Blasco, aunque no hemos podido consultar dicho
ejemplar. El catdlogo de 1907, al que corresponden las
imagenes inferiores, destaca por estar ampliamente ilustrado.
La composicidon de la cubierta resulta innovadora ya que
presenta una ilustracidén y algunas de las tipografias se
presentan en orientacién vertical. Finalmente toda 1la
composicién se ve decorada mediante un ornamento tipografico
que unifica todos los elementos. Asi, se abandona 1la
tradicional portada compuesta por un sinfin de tipografias en
favor de la imagen. Este tipo de composicidon se habia
comenzado a utilizar en la composicidén de pequefios anuncios
clasificados.

Asimismo observamos como las pdaginas interiores son ilustradas
mediante dibujos de muchas variedades que se mencionan en el
catdalogo. Las impresiones son grabados y algunos de ellas
aparecen firmadas por sus autores. Posiblemente perteneciesen
a algln repertorio de imdgenes y fueran adquiridos de manera
temporal. Algunos de los grabados son bastantes sencillos e
incluso toscos (como el que vemos en la figura 6), otros como
el que hace de colofén del libro (figura 8), tienen gran
cantidad de detalles. Los grabados que ilustran el catdalogo no
guardan concordancia de estilo entre ellos ya que
posiblemente fuesen los Unicos disponibles para ilustrar las
diferentes variedades vegetales.
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Otro de los escasos trabajos de efimera realizado en 1la
primera década del siglo y que ha llegado hasta nuestros dias
es este memorandum del Gran Hotel de Europa. El documento
utiliza la tipografia Grotesca Venus Cursiva Fina del catalogo
de Neufville, que fue una tipografia de uso muy comdn.

En 1900 Imprenta Blasco comienza a realizar la impresién de
las hojas de ruta para la compafiia de tranvias de Zaragoza, la



cual estaba comenzando su actividad. Posteriormente esta
relacion comercial continuara y hacia 1908 la imprenta
comprara la maquina para imprimir billetes Goébels 1la cual
reportara pinglies beneficios. Recibiran encargos desde varios
puntos de la geografia espafola como Alicante o Santander. Los
billetes que realiza esta maquina son de tipo Edmonson,
reciben el nombre de su inventor Thomas Edmonson: eran de
cartén, y suponian un sistema completo de control de
pasajeros, fecha de emisidn, contabilizacidon y almacenaje. El
sistema comenzdé a utilizarse en 1840, se extendid por todo el
mundo y perduré hasta las Ultimas décadas del s. XX.

La Exposicién Hispano-Francesa de 1908 supuso una gran
oportunidad comercial para las imprentas zaragozanas, ya que
se imprimieron gran cantidad de publicaciones y objetos
promocionales como son solicitudes de admisién, reglamentos,
abonos de participacidén, etc. E1l abultado negocio también
alcanz6 a imprentas de toda Espafa, muchas de las postales y
trabajos fotograficos fueron impresos en Madrid y Barcelona
como apunta Martinez Herranz (1991), ya que estas ciudades
contaban con imprentas méds avanzadas técnicamente. En
Barcelona se habia celebrado con gran éxito la Exposicién
Universal de 1888, donde el evento supuso un punto de
inflexidon para experimentar e introducir 1la estética
modernista en los gustos de la ciudad. E1l material efimero que
se produjo fue muy abundante y de gran calidad como apunta en
las conclusiones de su estudio Solé Boladeras (2014)

En Zaragoza, la Exposicién Universal también supuso un cierto
empuje en la fotografia y las artes graficas. Las imprentas y
talleres fotograficos conscientes del escaparate comercial que
suponia el evento se esmeraron en la produccidon grafica
realizando alardes técnicos en sus impresos. La exposicidn
también supuso la consolidacidén del gusto modernista, si bien
su implementacién en los materiales graficos queddé limitada a
aspectos mas superficiales como el uso de algunas tipografias
o de adornos dibujados de manera puntual como indica Amparo



Martinez Herranz (1991). Imprenta Blasco también vio
incrementado su volumen de trabajo con motivo de 1la
exposicion. Podemos ver en la documentacidén como fueron
impresos los libros contables utilizados por las posadas para
inscribir a sus clientes en los establecimientos. Posiblemente
las imprentas de la ciudad se vieran desbordadas de trabajo,
ya que estos trabajos para estos clientes se hicieron de
manera puntual coincidiendo con dicho acontecimiento. Algunos
de sus clientes habituales incrementaron 1la produccidén de
material grafico con motivo de la exposicidn, tal es el caso
del horticultor Mariano Cambra. Este industrial, como veiamos
anteriormente, tenia la costumbre de utilizar gran cantidad de
imagenes ilustrando sus catalogos y listas de precios. Su
establecimiento fue premiado en la Exposicién Hispano-
Francesa, hecho que aprovechd para ilustrar la portada del
catalogo con la imagen de la medalla realizada por la casa
Abduiza de Bilbao (Garcia Guatas, 2013) en 1la que se
reproducen los retratos de los monarcas Alfonso XIII y Maria
Victoria de Battenberg. En el reverso de dicha medalla aparece
una vista aérea de los edificios que componian el recinto de
la exposicidn. La fotografia de la medalla es reproducida en
el impreso mediante fotograbado (figura 9) siendo esta una de
las primeras veces que Imprenta Blasco utiliza esta nueva
técnica. La exhibicidén de este tipo de premios era un recurso
publicitario muy habitual entonces, llegando en ocasiones a
ser premios ficticios.



FIG. 9 Portada del catilogo anual de la Qwinta de | FIG. 10.- Instracién xilogrifica perteneciente al
San Joré, lnstrado con medalla de 1a Exposicicn catilogo anual Conviven en dicho catilogo
Hispano-Francesa reproducide mediante reproduccicon xilogrificas v fotograbade. Coleccion
fotograbado. Coleccién privada. privada,

En las paginas interiores observamos como este nuevo
procedimiento convive con otros mas antiguos, como el grabado
tipografico tradicional, siendo este documento un testimonio
excepcional de esta paulatina transicién entre 1los
procedimientos tradicionales y los modernos. Durante un largo
periodo de tiempo, todas estas técnicas conviviran en las
imprentas.

La relacidén con el negocio de la Quinta de San José perdurara
a lo largo de los afios, conocemos el catdlogo de 1917 y la
lista de precios de 1933, también impresos por Tipografia
Blasco con una estética idéntica a la utilizada a comienzos de
siglo. Podemos observar asi mismo, como en el catalogos de
1933 siguen apareciendo las ilustraciones a partir de los
antiguos grabados, a pesar de que el fotograbado era ya un



método habitual de reproduccidon. Hemos localizado en el
archivo una curiosa imagen promocional realizada en 1944 en
la que aparece un sol dibujado mediante la disposicidn
caprichosa de las tipografias. Este ejercicio de virtuosismo
tipografico fue realizado por Vicente Blasco Loriente, hermano
de Mariano Blasco, en 1908, en el marco de la Exposicidn
Hispano-Francesa que como vemos, Supuso un escaparate para
profesionales de todos los ambitos. La imagen definitiva de
1944 puede ser considerada un objeto promocional, es un
homenaje al trabajo de cajista y a un modo de hacer que en la
década de los cuarenta comenzaba a ser considerado cosa del
pasado. Podemos entender de igual modo, que en 1944 el pequefo
impreso y el objeto promocional eran ya materiales con
caracteristicas propias, acorde con las necesidades de los
nuevos tiempos.

Con motivo de la Conmemoracién de los Sitios de Zaragoza en
1908 y continuando esa incipiente moda modernista, es impresa
Historia de los Sitios de Zaragoza, un pequeino libro de 10 x
15cm (figuras 11). La portada estda decorada con una orla
curvilinea y elementos florales e impresa a dos tintas, la
introduccién del color es otra técnica recurrente en la nueva
moda. Encontramos el adorno floral en el catalogo de Richard
Gans de 1923 (figura 12). Tres afios mas tarde, en 1911 este
mismo formato y materiales son utilizados para la realizaciédn
de un calendario para La Reina de las Tintas (figuras 13 vy
14), comercio dedicado a la fabricacidén y comercializacién de
tintas, proveedor de todas las imprentas zaragozanas. La orla
curvilinea y los motivos florales que adornan la portada y
contraportada remiten también a un caracter modernista.



Pl 11.- Portada modernista de Hisforis g s FIG. 12.- Omamentacion modernista Sede 34
Fitios de Zarapeza. Coleccion Privada. “Ideal” del catilogo de Richard Gans, utlizada en Ia
porada de Higerfa d¢ Los Sitios de Zavapera

FIG. 13.- Portada del Calendario para Ia Esing & | FIG. 14 -Contraportada del Calendario para s

Jar Tintar, Coleccian Privada. Being e lay Tiwzar. Coleccion Povada.

En 1910 Imprenta Blasco realiza la impresion de unos folletos



encargados por Mariano Lacambra quien fue un ensayista vy
politico regeneracionista amigo de Joaquin Costa que participd
en varios proyectos como la presa sobre el rio Vero en 1876.
Luegoescribidalgunos 1libros con el fin de promocionar su
mensaje regeneracionista. Podemos decir que inicidé wuna
verdadera campafa publicitaria, mandando infinidad de cartas,
organizando reuniones y enviando sus "“folletos" a todos los
estamentos de la sociedad espanola:

Mariano Lacambra edité una cantidad indeterminada de
pequenos folletos, muchos de los cuales solo los conocemos
por sus referencias y no ha sido posible localizarlos. (..)
Es lo que él denomina, en una hoja de publicidad,
“literatura practica artesana”. (Cubero Guardiola, 2011).

Conocemos, siete de estos folletos ya que el mismo autor los
incluyd en el tomo primero de su obra mas importante Proyectos
y propagandas para la regeneracidon de Espafa en el alto y bajo
Aragon por los riegos ferrocarriles secundarios, explotacidn
de minerales y cuanto convenga en bien comin, y que editd en
Tomds Blasco en 1910. La edicion del primer tomo resulta
bastante curiosa. Los folletos no guardan relacién entre ellos
al margen de este caracter propagandistico sobre las ideas del
autor. Tampoco mantienen una uniformidad en cuanto a la
edicidén, no son una edicidén especial de los folletos los que
componen el libro, sino los propios folletos encuadernados en
un mismo tomo. Estdn editados en cuarto mayor, pero las
diferencias de tamanos entre unos y otros son evidentes porque
no han sido guillotinados. Sin embargo, y a pesar de esta
edicién un tanto descuidada, el tomo va encuadernado con
materiales lujosos de calidad como tela con aplicaciones
doradas, y guardas en papel estampado de gran calidad.

Nos encontramos por lo tanto, ante una verdadera campafa
publicitaria ya que utiliza el folletos como medio éptimo para
transmitir y promulgar sus ideas. Este caracter
propagandistico es evidente y recurrente en todo el contenido
de dichos folletos. Los ejemplos de ello son numerosos.



Mariano Lacambra pretende fundar una asociacidén que se llamara
“El Progreso”, para la cual pide socios suscriptores mediante
un boletin que se adjuntaba en el folleto primero, y que hoy
no se conserva. Seguidamente se podian leer los estatutos de
esa hipotética asociacién. También se hace publicidad de una
futura revista mensual que seria la voz de dicha asociacidn.
El caracter quimérico de toda la obra de Lacambra resulta
utdépico y admirable.

El segundo folleto versa sobre los canales de riego de
Barbastro y Sobrarbe. El cuarto y el quinto folleto son coplas
y jotas de tema aragonés. El tomo seis y siete es un
calendario barbastrense, con un sistema propio ideado por el
autor y denominado “sistema Lacambra” y para el que el autor
solicitd la propiedad intelectual y se encontraba a la espera
de ser concedida, espera que se demoraria en el tiempo como
asi refleja en sus escritos. El innovador calendario introduce
el sistema decimal, de manera que son diez los meses del afo.
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FIG. 15.- Portada del sexto y séptimo folleto de

Proyectos y Propapandar parg iz Repeneracicn de
Egpana. 1911. BDPZ, 2409.

FIG. 16.- Calendario mventado por Mardano
Lacambra para €l sepundo mes gue comienza el
T de Pebrero v termina el 14 de Marzo. 1911.

EDFPZ, 2400,

El segundo tomo de la obra es una recopilacién de textos de
sus ideas regeneracionistas y curiosamente aparecid antes que
el primer tomo. El autor se excusa ante el desorden de la obra
alegando que es imprimida en cuatro imprentas al mismo tiempo
que son las de Tomas Blasco en Huesca y Zaragoza y las de
Arturo Santamaria y JeslUs Corrales en Barbastro. Mariano
Lacambra utilizé 1a Exposicidén Hispano-Francesa como
plataforma propagandistica de su campafa en la que fue
condecorado con medallas de cobre, plata y oro. De ello
también dejé constancia en una postal promocional, la uUnica
que conocemos impresa en Tipografia Blasco, que fue enviada
por correo por Mariano Lacambra. Estd integramente realizada
mediante tipografia, carece de imdgenes, el anverso Sse ocupa
para escribir el mensaje y el reverso se ocupa integramente
para escribir la direccién de envio. Ambas partes anverso y
reverso son papeles independientes que estdan encolados para
dar mas consistencia a la tarjeta postal. Esta postal esta



circulada el 20 de Enero de 1911, fue enviada a Joaquin Costa
deseando su pronta recuperacion de un periodo de
convalecencia, un mes antes de su fallecimiento. Esta tarjeta
postal es la Unica que hemos conseguido localizar de todas
aquellas impresas en Imprenta Blasco, gracias a pertenecer al
archivo de tan ilustre personaje. Sabemos, sin embargo, por
los apuntes contables, que Imprenta Blasco realizdé gran
cantidad de este tipo de impresos. En muchas ocasiones eran
realizadas por encargos de algunos de sus colegas como
Dionisio Casafal, también se realizaron gran cantidad de ellas
para la viuda de Santos Andrés, e incluso para el taller
fotografico La Fotografia Austriaca, para el cual también
realizaba otro tipo de impresiones.

Otra de las tipologias de documentos que Imprenta Blasco
realizé profusamente fueron las publicaciones profesionales,
realizadas en su mayoria durante la Gltima década del s. XIX y
primera del s. XX. Anfos estos que socioldgicamente coinciden
en Zaragoza con el nacimiento de lo que posteriormente se
denominaran clases medias y que se trata de un grupo
socioecondémico muy heterogéneo que comienza a unirse para
defender sus intereses. Esta situacién se enmarca dentro de un
contexto en el que la situacidén politica era muy inestable y
los movimientos obreros comenzaban a ser muy activos vy
conflictivos hacia los poderes plblicos y la sociedad en
general en defensa de sus intereses. Este fendmeno es comin a
toda Europa y recibidé el nombre de “corporativismo”, es
definido como la pertenencia al grupo profesional para
perseguir la defensa de sus especificidades e intereses. A
este respecto se elaboraran estatutos, reglamentos, documentos
que difundian sus intereses particulares, u otros como carnets
de afiliacién, boletines de inscripcién, etc.

Y es que el primer tercio del siglo en Zaragoza, estuvo
marcado por un “fuerte asociacionismo dentro del mundo
burgués, como respuesta a los cambios econdmicos y sociales
que afectaban a las actividades profesionales” (Bueno Madurga,



1993: 249), fendmeno que también se dio en el campo con la
creacidn de asociaciones de labradores. Como podemos observar,
el tratamiento grafico que reciben estos documentos no
contiene ningun rasgo especial que 1los diferencie como
tipologia. En las imagenes podemos apreciar, una evolucién
estilistica que puede caracterizar el desarrollo del gusto en
el tratamiento grafico.
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E1l primer documento (figura 17) todavia esta compuesto por una



amalgama de tipografias, costumbre heredada de las Ultimas
décadas del s. XIX. Los elementos decorativos y 1las
tipografias siguen perteneciendo a dicha tradiciodn
decimondnica de gusto neoclasico. Como rasgo de modernidad las
tipografias comienzan a desplazarse del eje vertical y a
formar un conjunto armonioso en cuanto a la distribucidn de
los pesos visuales. El segundo documento (figura 18) incorpora
elementos graficos propios del modernismo como la orla, la
fuente tipografica y los ornamentos.En el tercer documento
(figura 19) se incorporan innovaciones en la eleccidn
tipografica, podemos ver de nuevo un ejemplo aplicado de la
tipografia grotesca Venus. Finalmente, en el Ultimo documento
(figura 20) perteneciente a 1915, se rompe con todas las
inercias anteriores. Se opta por el uso de tipografias muy
modernas, de tipo egipcio, muy rotundas y con mucho peso.
Destaca la composicidn del subtitulo con el texto justificado
creando una forma visual como es el cuadrado que atrae la
atencidén por si mismo.

De este modo podemos comprobar como los productos graficos y
publicitarios van evolucionando de manera muy ligada al
nacimiento y devenir de las clases medias. En opinién de Bueno
Madurga (1993) en Zaragoza este fenomeno parece producirse
después del primer tercio del s. XX. La actividad econdmica
propiciada por estas clases medias se vera bruscamente
interrumpida por la guerra civil en nuestro pais, de manera
que la publicidad surgira con fuerza cuando el pais se vaya
recuperando de la intensa destruccién del tejido social y
econdmico que supuso la posguerra.

Entrada la década de los treinta, Imprenta Blasco imprimid
para Falange la revista Revolucidn en 1934 y el Fuero del
Trabajo en 1938. También durante esos afios imprime materiales
para el bando nacional como cartillas de racionamiento o
materiales propagandisticos como una hoja suelta en la que se
piden donativos y “cuantas alhajas de metal precioso tengas,
por pequefias que estas sean” para el bando nacional durante



los anos de la contienda. La hoja suelta estd ilustrada con
una imagen de la Virgen del Pilar y una bandera de Espanha,
simbolos apropiados por parte del régimen para ilustrar sus
intereses y apelar a los sentimientos de los habitantes.

En los archivos de Imprenta Blasco también encontramos cuatro
folletos ilustrados con imagenes de Guillermo Pérez Bailo. La
publicacién era editada por la Junta Recaudatoria del bando
nacional, contenia una cancidén patridética y servian para
recaudar dinero ya que se vendian a dos pesetas y media.
Estaban impresas en Imprenta y Litografia El Molino y creemos
que eran guardados como referente de una nueva estética que
fue utilizada por la propaganda del bando nacional. El uso de
la imagen fue aprovechado eficazmente por el bando franquista
durante los anos de la guerra y primeros afios del nuevo
régimen. Para ello se utilizaron folletos, panfletos, etc, con
proclamas sencillas y directas que transmitian un mensaje
claro destinadas a las zonas de retaguardia o a los frentes de
combate. La imagen en forma de carteles también fue un
importante transmisor de ideas relativas a la guerra, al
orden, la disciplina.. La produccion de todo ello dependia del
Servicio de Ediciones y Publicaciones perteneciente a la
Delegacién de Prensa y Propaganda (Pulpillo Leiva, 2014).Estos
carteles fueron eficaces medios de difusidén gracias a la
utilizacidén del color y la composicién que junto con las
proclamas y textos constituian un mensaje contundente.

La produccién realizada por Imprenta Blasco en esta época es
en muchas ocasiones de tipo religioso queparece ser la
oportunidad de negocio viable que nuestra imprenta eligid para
seguir manteniendo el volumen de trabajo. Imprenta Blasco
habia adquirido en 1928 la patente para la realizacidn de unos
calendarios de la Virgen Milagrosa. La marca fue registrada
como “Virgen del Pilar” y consistia “en la cubierta de un taco
para almanaque de pared cuyo frente ostenta la imagen de la
Virgen del Pilar y los lados contienen las inscripciones
“Almanaque de la Virgen del Pilar” y en la parte superior la



cifra “1928”. Estos calendarios serian comercializados con
diferentes formatos y en cantidades variables. Asi mismo se
realizaba una intensa campana publicitaria de los almanaques
religiosos publicando anuncios en prensa y editando hojas
sueltas que difundian los formatos de venta y las tarifas
(figura 22).



FIG. 21.- Calendario patentado “MNuestra Sefiora del Pilar”

ALMANAQUES

Virgen Milagrosa

1'||'irgen del Pilar

Sobrino de Tomas Blaseo
Ecce-Homo, B - ZARAGOTA . Teldhoro 1734

— 1935

FIG. 22.- Hoja suelta que promociona 1a Imprenta Blaseo v los calendarios relipiosos de 1933,

La década de los cuarenta estuvo marcada como por una
situacidén compleja en la que todo aquello que se imprimia era



sometido a una fuerte censura ademas de prevalecer una
situacidon de gran escasez de materiales. A mediados de esa
década, cuando el tejido industrial espafiol comienza a
recomponerse, Imprenta Blasco comienza a realizar mas trabajos
de publicidad. En estos trabajos se publicitan empresas
pequenas o medianas o grupos empresariales como Helios, etc.
El volumen de trabajo de tipo publicitario seguird creciendo
en las décadas posteriores.

En la documentacidn consultada en AMZ, este tipo de trabajos
comienza a ser archivado y guardado de manera sistemdtica. Se
conserva una muestra del trabajo realizado junto con apuntes
sobre las caracteristicas técnicas de la impresidn, numero de
ejemplares, presupuesto y, en algunas ocasiones, apuntes
personales que arrojan opiniones espontaneas de 1los
trabajadores. La publicidad es entonces un vehiculo
fundamental para generar actividad econémica y los productos
publicitarios se adaptan a todo tipo de negocios, desde los
mas especializados (figura 23) a aquellos mds humildes (figura
24) .
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FPIG. 23.- Anverso de publicidad para empresa Saima en un evento celebrado en 1a Fera de Anestras
del afio 1944. La apelacion a lo “Nacional” era comun en los documentos que circalaban entre 1a
poblacion. AMZ. 3-8-30281.

FIG. 24.- Mucha de 1a publicidad realizada es moy modesta, en formato ocavo € Impresa en papeles
de mala calidad v diferentes colores. AMZ. 3-3-30231.

Otros trabajos publicitarios son muy complejos, como el que se
muestra en las figuras 25 y 26, realizado para la marca
Norcani en 1969, es un catdalogo de faros para tractores en



formato de folleto desplegable. Esta impreso en offset por las
dos caras, la dificultad radica en que las divisiones que
realiza el plegado en el papel deben coincidir en la cara
anterior y posterior. La complejidad que supuso la realizacidn
de este trabajo se refleja en las notas personales escritas en
las notas del impresor.
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FIG. 26.- Reverso de publicidad para Norcani realizado en cartuling v papel AMZ.
3-B-30280.




El offset irrumpira con fuerza en los métodos impresores. Una
de los primeros ejemplos que encontramos en los que se utiliza
esta técnica es la publicidad de Bloques Minerales, de la que
se realiz6 una tirada de 2000 ejemplares y tamafio en cuarto.
En la confeccidén de esta octavilla, el procedimiento offset
que se lleva a cabo denota que la técnica no habia alcanzado
las cotas de perfeccién que alcanzaria posteriormente. Los
textos se componian segin los medios tradicionales que luego
se imprimian sobre papel celofdan. A continuacidon los textos y
las imagenes se componian sobre el astraldn, que era una
plancha de material pléastico muy estable, para posteriormente
realizar la impresidén en la plancha de metal mediante
complejos procedimientos fotoquimicos derivados del
fotograbado.La sencilla composicién de la imagen y el texto
entre las que no se produce ninguna interaccién y el gran
tamafno del punto que forma la imagen caracterizan los estadios
iniciales del nuevo método. En otro documento, que pertenece a
1977, vemos como la imagen ya no ocupa la totalidad de
soporte, sino que la figura principal esta silueteada para
eliminar el fondo fotografico original. Gracias a la
documentacién guardada, podemos observar los tres estadios
necesarios en la preparacion de la imagen. En primer lugar
tenemos la fotografia original con el silueteado realizado
mediante pintura blanca que era el método necesario para
extraer la imagen sin el fondo. A continuacidn se realiza el
cliché fotografico en el que la imagen ya aparece tramada y
desprovista del fondo. Finalmente se realiza la composicidn y
compaginacidén con los textos.

E1l disefio de identidad corporativa estaba entonces todavia en
mantillas: conceptos como el respeto por las imdagenes,
tipografias y colores que forman una marca fueron aplicandose
poco a poco en los documentos de la época con mayor o menor
acierto. Buena prueba es la propia imagen de marca de Imprenta
Blasco, a través de la cual podemos observar como esta
cuestidén comenzaba a ser tenida en cuenta, aunque nunca llegd
a desarrollarse de manera completa. En las imagenes inferiores



vemos portadas de libros de cuentas correspondientes a las
décadas de los cuarenta, sesenta y ochenta en los que las
tipografias e imagenes que acompafan y representan a la marca
van variando. En ejemplos de los anos sesenta (figuras 28 y
29) vemos como la imagen de marca se representa mediante la
tipografia Gético Cervantes del catalogo de Richard Gans y que
se repite en diferentes documentos. A pesar de que su
aplicacidén en cuanto a pesos, tamanos y colores no fuese
rigurosa, podria considerarse una imagen de marca primitiva.
En la década de los ochenta (figuras 30 y 31) perteneciente a
la década de los ochenta, vemos el primer logotipo que
identifica a la empresa que estd formado por las iniciales
colocadas sobre una semicircunferencia y enmarcado en un
cuadrado. El logotipo va acompanado de un grabado que
representa un taller impresor antiguo. La tarjeta de visita de
la imprenta utiliza este mismo grabado y la misma tipografia
de palo seco.
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FIG. 25.- Etiqueta de Imprenta Blasco en los afios 60. La imagen FI. 29.- Facoura emitida en los afios
de marca se define mediante el uso de una tipogafa v el color 60 que Coleccion Povada
rojo en las iniciales. AMF 3-8-303635.

FIG. 30.- Imapen pertenciente afios ochenta en los gue vemos el FIG. 31.- Tarjeta de visita en 1a que se
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tipografia creando imagen de marca.

La realizaciéon de papeleria corporativa que incorpora
elementos de marcas primitivas, como la repeticion de
tipografias o de otros elementos, es un claro ejemplo de que
el concepto de marca comenzaba a ser valorado como estrategia
de comunicacién e imagen por las empresas Yy hegocios.
Encontramos varios ejemplos de ello en la produccién de
Imprenta Blasco aunque desconocemos los autores de estas
marcas y su proceso de elaboraciédn.

Algunas marcas como Tuga recurrian a la labor de un dibujante
para ilustrar su marca, otros prescindian del dibujo, como el
logotipo de Laboratorios Quimicamp, y realizan su logotipo
exclusivamente mediante elementos tipograficos. La imagen de



marca de camiseria Reblet (figura 33) utiliza como imagen
principal un dibujo realista de gran calidad inspirado en las
imagenes de carteleria cinematografica tradicional. El nombre
de la marca utiliza una tipografia caligrafiada. Desconocemos
el autor de la ilustracion, sin embargo podemos adivinar su
gran calidad y profesionalidad. La factura impresa relne 1los
elementos principales de la marca y los reproduce de manera
sencilla y elegante.
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PIG. 32.- Pactuua para camiserias Reblet. Impreso a dos FIG. 33.- “Visiando Moda XX ZGZE en sus

tintas. AMZE. 3-3-302381. ultimos dias!™, 26,/10/2016,
http:/ /forerw.pilarbear com, 2006, 10/ visitanda-

moda-Ex-zpz-en-sus-nlfimos-dias, [[jliima
consalta, 04,/09,/2017]

Otro tipo de impreso caracteristico de la época fue la
impresion de pésames, recordatorios o celebraciones
religiosas. Algunos de ellos eran impresos utilizando
materiales de alta calidad asi como en las técnicas impresoras
como gofrados, cartulinas impresas mediante timbrados, tintas
doradas, plegados y hendidos, etc. Uno de los mas ricamente
elaborados es un documento plegable preparado para ser
remitido por correo impreso en una cartulina de alto gramaje
y decorada con relieves.



Imprenta Blasco realiz6 trabajos de carteleria durante gran
parte de su trayectoria. Para ello habia adquirido una maquina
especifica de la marca “Delance e hijos” de finales del s.
XIX. Conocemos acerca de los carteles que se imprimieron por
las anotaciones en 1los Llibros de pedidos, ya que
lamentablemente muy pocos se han conservado hasta la
actualidad. Esto puede estar motivado por la dificultad para
su almacenamiento debido a su tamano o por la escasa
importancia que recibian este tipo de documentos en la época.
Algunos de estos primeros apuntes que se remontan a 1900, nos
indican que Imprenta Blasco realizaba carteles para el café
Ambos Mundos, para la Moda Elegante en tamano 35 x 62 cm o
para Confecciones Casa Polo en tamafio 50 x 70, el cual era un
tamafio bastante grande para las prensas de la época. La
impresion de carteles fue constante durante toda la larga
trayectoria de la imprenta. En la década de los cuarenta se
realizaban carteles relacionados con el mundo del espectaculo,
como carteles taurinos, espectaculos humoristicos, etc.
Ninguno de ellos se ha conservado hasta la actualidad.

Desde el punto de vista técnico, a finales del s. XIX, la
impresidén de carteles mas sencilla era la tipografica, los
tipos podian ser metalicos o de madera. Algunos fabricantes de
tipos fabricaban hasta un cuerpo de 60 puntos. Para la
reproduccion de imagenes se podia utilizar los sistemas de
litografia o cromolitografia y también el huecograbado.
Posteriormente a partir de los afos sesenta el método mas
utilizado fue el offset, medio empleado en los carteles que
hemos podido consultar. Los carteles realizados por Imprenta
Blasco fueron compuestos siempre Unicamente con tipografia.
Eran carteles muy sencillos en los que solo se utilizaba una
tipografia y una tinta. Otros tenian un trabajo un poco mas
elaborado en cuanto a la composicidén tipografica, pero
raramente contenian grabados o ilustraciones. Los carteles que
hemos podido consultar pertenecen precisamente a los anos
setenta, son siete ejemplares que se encuentran almacenados en
BNE en su sede de Alcala de Henares y alrededor de veinte de



la misma época que se conservan el IBA.

E1l sector del ocio y los espectaculos ha sido un gran
demandante de productos graficos desde mediados del s. XIX de
manera que su estudio nos proporciona una trayectoria acertada
sobre la evolucidén de las técnicas de reproduccién. Ejemplo
de ello son los carteles de festejos taurinos, los carteles,
programas y anuncios de teatro, invitaciones a exposiciones,
el cartel de cine, los festejos de ferias populares, los menus
y cartas de restaurantes, etc. Imprenta Blasco realizd gran
cantidad de estos impresos, como muestra podemos ver la
entrada para circo reproducida mediante cuatricomia (figura
34).
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FIG. 34.- Entradas de cireo reproducidas mediante cuatricomia. AWMZ. 3-8-30231.

La produccidén de Imprenta Blasco a lo largo de su extensa
trayectoria esta estrechamente ligada a la impresidn de
materiales menores, tradicionalmente considerados de escasa
importancia. Su estudio nos aporta un relato vinculado al
pulso cotidiano de la ciudad y a su historia mdas genuina.
Esperamos con este estudio contribuir a su difusién y puesta
en valor como parte fundamental del patrimonio industrial vy
artistico.



